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Supporting  the  consumer  to  choose
the  right  food  is  our  goal
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Inhoud

Context & relevantie

Gepersonaliseerde voeding

Het SWF platform 

Onze oplossingen

Verdere ontwikkeling
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Context & relevantie

• Toenemende voedingsintoleranties
• Welvaartziektes
• Bewuste levensstijl en voorkeuren 
• Welzijn & voeding

Nutrigenomics biedt  perspectief  op  
personalised nutrition

16% procent van de Vlamingen eet minstens
drie keer per week vegetarisch.
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“ik moet bewust eten”

“ik wil bewust consumeren”

“ik heb specifieke voorkeuren”

Gepersonaliseerde voeding



5

Het SWF platform

Om de zoektocht naar het juiste product zo eenvoudig mogelijk te maken, 
bouwen we een digitale brug tussen enerzijds jouw persoonlijke wensen 
en noden en anderzijds de productinformatie.
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Inhoud

Context & relevantie

Gepersonaliseerde voeding

Het SWF platform 

Onze oplossingen
§ op niveau van producten
§ op niveau van recepten

Verdere ontwikkeling
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Product match

de SWF app

Met één klik op je smartphone
weten of een bepaald product
tegemoet komt aan jouw
persoonlijke voedingsvereisten of
voorkeuren? Of die van je gezin en
vrienden?

Je scant gewoon de barcode van
een product in en de app vertelt je
meteen of het product geschikt is.

De app stelt je ook
mogelijke alternatieven voor.
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Download gratis 
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Intoleranties

Intoleranties

Intoleranties

Voorkeuren en intoleranties
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Oplossingen 
via alternatieve producten
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Voedingswaarden en energieverbruik
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Context & relevantie

Gepersonaliseerde voeding

Het SWF platform 

Onze oplossingen
§ op niveau van producten
§ op niveau van recepten

Verdere ontwikkeling

Inhoud
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Personaliseer om het even welk recept 

§ Productisering
§ Personalisatie
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Recepten op maat
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B2B & B2B2C oplossingen 

§ Assortimentsanalyse

§ Verrijking van productinformatie

§ Productisering en personalisatie van recepten

§ Verrijking van recepten

Retail – producenten – food service – food professionals  
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Possible strategic directions

V 0.2
V 0.3 ‘SWF Pro’

‘SWF Med’
‘SWF Dieticians’
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Supporting  the  consumer  to  choose
the  right  food  is  our  goal


